


Depois de uma primeira edicao de sucesso

-NTRO | PORTUGAL

Know Now: projeto dedicado
ao

Desenvolvido nas
, huma
parceria CEC/ CCIC e UERN

Reconhecido com distingao no

pela EEN —
European Enterprise
Networking



PONTO DE PARTIDA

( )
Redes pouco profundas

 Aligacao a redes (empresas, associacoes,
centros de saber, entre outros) permanece
pouco aprofundada.

-
Desperdicio de know-how

» Resulta num desperdicio de capacidades e
know-how existente nas regides do Norte e do

Centro.
\_

(Reconhecidas capacidades

« Somos um pais de reconhecidas capacidades
intelectuais, comprovadas através de f
distingbes de relevo a inUumeros
__investigadores e projetos premiados.

-~
(Falta comunicacao .
* Aligacdo entre conhecimento e empresas

continua a apresentar deficiéncias que
parecem partir de falta de comunicacgao entre 7
_ 0s dois meios: academico e empresarial. JE




DESAFIO:

4 aprofundar a tematica

~

 Aproveitar as bases lancadas na
primeira edicao do Projeto Know Now.

Oportunidade
J

Conhecimento

» “... ndo existe inovacéao se o fator
conhecimento nao for um ativo
determinante e estratégico no processo

o " o Inovagao
técnico e competitivo das empresas.

Valor de
mercado

* Desenvolver o Norte e o Centro como
regioes de inovacao e do
conhecimento e a sua consequente

Propdésito valorizacao territorial.

J
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Know Now 2.0:
2 abordagens complementares

Regides de
Inovacgao e
Conheci-
mento




REGIOES DO CONHECIMENTO E INOVACAOD




7 kNnow KN 2.0:

now  Regioes de Inovac;ao e Conhecimento

O

“Ainovacao consiste
na procura intencional
de mudancas e as
oportunidades que
essas mudancas
O podem oferecer.”

— Peter F. Drucker




KN 2.0 RIC:
& Vetores Estratégicos

Conhecimento e inovacéao
assumem-se COmo 0S NOVOS vetores estratégicos no que toca ao
desenvolvimento de uma estratégia regional coerente e sustentavel.
' |
( Infraestruturas dg )
suporte

Nivel de qualidade

Capital humano . de vida

Vias de
disseminacao de
conhecimento

Centros de
conhecimento

- Objetivo Estratégico p /
Aprofundar a construcéo das
Regides de Inovacao e
Conhecimento do Norte e do Nivel de

Centro, posicionando-as empreendedorismo
L ) competitivamente nos X )
mercados globais.

Redes articuladas




KN 2.0 RIC:

Grandes Eixos

sl COOperacao

* intensificar a dinamica de cooperacao
das redes de centros de saber e 0s
agentes empresariais, facilitando
dindmicas de criacao de valor com base no
conhecimento através da compreenséao do
Seu posicionamento nas respetivas cadeias
de valor globais

md Networking

- acelerar a integrac&o plena das Areas de
Conhecimento e Inovacéo nas dinamicas
emergentes dos mercados globais

mad Promocao

* Definir estratégias e alinhar instrumentos
capazes de posicionar
internacionalmente as regides do Norte
e do Centro como Regibes de Inovacéo
e Conhecimento




Fomentar a utilizacao da
ferramenta estratégica
da cooperacéo

Atividades de
promocao, divulgacao
e imagem internacionais

das regibes

KN 2.0 RIC:
Objetivos operacionais

Construcao de rede de Levantamento de casos

partilha e cooperacao de sucesso como
gue interligue os atrativos para promoc¢ao
diferentes atores das regibes

Desenvolvimento de uma
estratégia coletiva —
Norte e Centro enquanto
Regibes de Inovacao e
Conhecimento
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KN 2.0 RIC:

a8 em redes — Vantagens

N

Reducao de custos
de transacéo

_/

« Partilha entre
empresas proximas
o beneficio de
canais de
comunicacao
comuns. Reducéo
da incerteza.

-

~

Acesso a
informacao e
conhecimento

estratégico

_/

Oportunidade de
negocio, acesso a
mercados, tecnologias e
processos. Acesso a
informacao, podendo
despoletar novos

Negoclos. « Estruturacdo da

-

—

\

Racionalizacao da

cadeia de valor,
gue beneficia
economias de
escala, diversidade
de producéao e
variedade de
competéncias dos
atores envolvidos.

~

producao

_/




KN 2.0 RIC:
Em Sintese

Profundidade

Especializa-
céoe
diferenciacéo

Cooperacéo e
sinergias
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TRANSFORMAR CONHECIMENTO EM VALOR



3 | -~ KN2.0:
¥ now=  TransformafConhecimento em Valor

=5 [dnow

Como € que as regides
conseguem transformar
conhecimento em valor?

Quais as principais
tendéncias dos mercados
internacionais?

Quais as oportunidades
gue devem ser
aproveitadas?

Quais 0s setores em que
estas tendéncias mais se
cruzam?



Desenvolver as condicoes,
0S instrumentos e as
ferramentas que potenciem
a transformacéao do
conhecimento em
iInovacao e esta em valor
de mercado.

Desta forma estaremos a
utilizar o potencial das
regibes de conhecimento e
inovacao em
desenvolvimento
econdémico, que se
traduzira num aumento da
rigueza e do bem-estar das
regides de referéncia.

N2.0 TCV:

Grandes Eixos

Inteligéncia

Econdmica

KN 2.0

Transformar
Conhecimento
em Valor

D(;IYsljs[g%%ig.e Instrurgentos
regﬁﬂ:deos Ferramentas
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- KN2.0 TCV:
ODbjetivos Operacionais
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- KN2.0 TCV:
Em Sintese

Aprofundar
definitivamente
as estruturas
para fazer das
regioes do Norte
e do Centro
regioes de
inovacao e
conhecimento,
capazes de
competir, com
sucesso, nos
mercados globais




PARCEIROS

Rua Coronel Julio Veiga Siméo

CAMARA ) :
0 DE COMERCIO 3025-307 Coimbra

E INDUSTRIA T. +351 239 497 160 | F. +351 239 494 066
ROSENIRD E. geral@cec.org.pt

www.cec.org.pt | www.nhetcentro.pt

CONSELHO EMPRESARIAL
DO CENTRO

Rua D. Paio Mendes, 56, 1° - Apartado 14

- UERN 4700 Braga
x‘"" UNIAO DAS ASSOCIAGOES T. +351 253 261 877 | F. +351 253 261 878
- EMPRESARIAIS DA
REGIAO NORTE E. geral@uern.pt
Www.uern.pt
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http://www.uern.pt/
http://www.cec.org.pt
http://www.netcentro.pt/

